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Introduction
Installée en Normandie depuis 2017, 
aKaRMa est une agence Marketing 
orientée sur les résultats et la 
satisfaction de ses clients et des 
clients de ses clients. 

“Le digital pour l’efficience,
La créativité pour donner du sens,
L’orientation client pour 
l’expérience.”

Après quelques années passées 
avec notre ancienne charte, 
aKaRMa souhaite moderniser son 
branding et diversifier son offre.

La nouvelle identité se veut forte, 
contemporaine, reconnaissable et 
accessible à tout public.

À travers ce brand book vous 
retrouverez les différents marqueurs 
de l’identité graphique d’aKaRMa. 
Ce document est destiné à fixer 
les codes graphiques et aider 
à la production d’éléments de 
communication. Des exemples 
d’utilisations sont disponibles dans 
la troisième partie afin de visualiser 
les potentielles déclinaisons qui 
peuvent être faites.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Positionnement de 
marque
Agence à taille humaine Nous 
travaillons sur 4 pôles qui sont 
les pôles : Digital, Marketing, 
Communication et Relation client.
Notre volonté sur cette nouvelle 
identité, mettre un point d’honneur 
faisant référence à l’équilibre 
harmonieux entre nos quatre pôles 
d’expertise. 

Chaque pôle est interconnecté 
et complémentaire, permettant 
à notre équipe de proposer des 
solutions intégrées et cohérentes.

Marketing Digital

Relation ClientCommunication

© 2024 Agence aKaRMa.
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Idée créative
Un «point» d’honneur à maintenir 
un équilibre harmonieux entre nos 
quatre pôles d’expertise mais aussi 
avec nos clients. Ce point qui nous 
réunit forme la «bulle» de discussion, 
de collaboration et d’échange.

Le principe graphique s’articule 
donc autour de la bulle aKaRMa. 
La cohérence visuelle doit être 
travaillée à travers cette bulle via 
divers axes graphiques pour être 
garantie.

Marketing Digital

Relation ClientCommunication

© 2024 Agence aKaRMa.
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Naming
aKaRMa est une agence qui tire 
son nom de l’essence même du 
marketing, en jouant habilement 
avec les lettres du mot «mark». 
En insérant des «a» entre les 
lettres, nous avons créé un nom 
unique et mémorable qui reflète 
notre approche créative et 
innovante. aKaRMa symbolise notre 
engagement à marquer l’esprit 
de nos clients par des stratégies 
percutantes et sur mesure. 

MARKETING
MaRK

aKaRMa

© 2024 Agence aKaRMa.
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Direction créative
Cette bulle représentant la jonction 
entre nos différents pôles et nos 
clients permet de développer un 
jeu de formes modulables mettant 
en avant l’Humain, l’adaptabilité et 
l’écoute.

© 2024 Agence aKaRMa.



aKaRMa Brand Identity Guidelines Univers visuel Direction créative 10

Direction créative
Nous avons décidé de créer une 
typographie propre à l’agence 
aKaRMa basé sur la “bulle” 
identitaire.

Cette typographie est un élément 
identitaire fort, travaillée de façon 
à rester reconnaissable en toute 
modernité.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Typographie
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Typographie
aKfont
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Typographie
Basée sur une police d’écriture 
emblématique du nom de Poppins, 
chaque lettre a été retravaillée 
avec des courbes harmonieuses et 
des diagonales cassant la linéarité.
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Typographie
aKfont
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Typographie
aKfont
Typographie de titrage

Disponible en 
téléchargement ici

Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 @&!%?+

Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 @&!%?+

Agence
Marketing
Communication
Digital
Relation Client

http://www.akarma.fr/wp-content/uploads/2024/07/AKFont Regular 2.TTF
 
https://www.akarma.fr/wp-content/uploads/2024/07/AKFONT-BOLD%202.TTF
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Typographie
aKfont
Interlignage

L’interlignage ne doit en aucun cas 
être inférieur à la taille du corps de 
texte.
Ici, pour avoir un espacement aéré 
nous utilisons un corps +3 pt.
L’interlettrage minimum à respecter 
est de -20pt, en deçà, la lecture ne 
sera pas possible.

interlettrage
minimum
interlignage
minimum
interlignage
minimum

corps + 3 pt

-20 pt

© 2024 Agence aKaRMa.
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Typographie
aKfont
Interdits

La typographie aKfont est une 
police de titrage et ne doit en 
aucun cas être utilisée pour de la 
rédaction de corps de textes par 
soucis de lisibilité.

Ne pas utiliser en corps Utilisation en titrage

Pudictum vellanis a suntotas 
es ea venimin ctissiminum 
re rerum quiatiatus et aborit, 
occulpa intiatem elenditas 
eturis moloreror ma volorru 
mquaspe dignis ra est am 
eicte laborum laut quid utem 
auta intisimus sunt a cum qui 
as voloresto di alisNamus, 
omniente es mos maioreh 
enestio reptati umquate 
ctatiat eniatur re, odiae arum, 
et labo.

Agence 
Marketing & 
Digital

© 2024 Agence aKaRMa.



aKaRMa Brand Identity Guidelines

© 2024 Agence aKaRMa. 

Univers visuel Typographie 18

Typographie 
d’accompagnement
Poppins
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Typographie

Poppins Thin
Poppins Thin Italic
Poppins Extra Light
Poppins Extra Light Italic
Poppins Light
Poppins Light Italic
Poppins Regular
Poppins Italic
Poppins Medium
Poppins Medium Italic

Poppins
Typographie de corps

Disponible en 
téléchargement ici

Poppins SemiBold
Poppins SemiBold Italic
Poppins Bold
Poppins Bold Italic
Poppins ExtraBold
Poppins ExtraBold Italic
Poppins Black
Poppins Black Italic

Poppins a été designée par Indian Type Foundry (ITF) entre 2013 et 2016 par 
Jonny Pinhorn, Ninad Kale, Shiva Nallaperumal, Michelle Parmar, Rahul Gajjar, 
& Liang Hai.

© 2024 Agence aKaRMa.

https://fonts.google.com/specimen/Poppins
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Logotype
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Logotype
Le logotype aKaRMa se compose de 
deux éléments distinctifs. 

Premièrement la typographie, 
celle-ci se découpe en deux 
formats. Afin de garder une part de 
l’ancien logo les lettres majuscules 
sont reprises de la typographie 
Roboto retravaillée en arrondis. Les 
minuscules, elles, font partie de 
l’aKfont.

Le deuxième élément est la bulle 
aKaRMa qui forme la fin du K.

© 2024 Agence aKaRMa.

Version noire Version blanche
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Logotype
Version avec baseline.

Afin de mieux positionner notre logo 
et pour faciliter la compréhension 
de notre offre nous pouvons utiliser 
le logotype avec baseline en 
fonction des usages.

© 2024 Agence aKaRMa.

Version noire Version blanche
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Logotype
Taille minimale
Pour plus de clarté dans les 
domaines numériques et imprimer, 
notre logo ne doit pas avoir une 
taille en dessous de 30pt.

Espace libre
Pour être aéré, notre logo a besoin 
de cet espace pour se démarquer. 
Il ne faut pas que d’autres éléments 
viennent empiéter sur cet espace. 
Cette zone de sécurité est définie 
par 1x qui correspond ici à la 
hauteur du logo.

1x

1x

1x

1x
30pt

© 2024 Agence aKaRMa.
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Logotype
Le logo doit être repris tel quel. 
Voici les interdits :

- Mise en contours
- Augmentation d’éléments 
composants
- Changement de teinte et 
dégradé
- Déformation (Étirement, 
inclinaison...)
- Tronquage
- L’ajout d’effets

Ci-dessus figurent quelques 
exemples d’usages inappropriés du 
logotype aKaRMa.
(liste non exhaustive)

© 2024 Agence aKaRMa.
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Logotype
Pour accompagner notre
logo, nous utilisons aussi une icône 
de marque. Notre icône est
fabriquée à partir de la forme d’un 
de la bulle et les deux premières 
lettres du logotype.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Logotype
Version icône.

L’usage du logotype icône peut 
se faire en version couleur si le 
fond permet une bonne lisibilité du 
logo. En revanche, si celui-ci n’est 
pas lisible en couleur, l’utilisation 
de la version blanche ou noire est 
possible.

© 2024 Agence aKaRMa.

Version noire Version blanche
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Logotype
Notre icône fait partie de notre 
identité, donc nous la protégeons 
par une zone de sécurité pour 
ne pas être gêné par d’autres 
éléments.
Nous maintenons une distance de 
0,5x espace libre autour de notre 
icône, ‘x’ est défini par la largeur de 
l’icône. 

Notre icône est conçue pour être 
utilisée en petit, mais par soucis de 
lisibilité veillez à ne pas l’utiliser en 
dessous de 46pt de largeur.

x0.5x 0.5x

0.5x

46pt

© 2024 Agence aKaRMa.
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Logotype
De même que pour le logo, l’icône 
doit être reprise telle quelle. 
Voici les interdits :

- Mise en contours
- Le rognage
- Changement de teinte et 
dégradé
- Déformation (Étirement, 
inclinaison, échelle trop petite...)
- L’ajout avec le logotype
- L’ajout d’effets

Ci-dessus figurent quelques 
exemples d’usages inappropriés de 
l’icône aKaRMa.
(liste non exhaustive)

© 2024 Agence aKaRMa.
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Logotype
Nous utilisons notre icône comme 
symbole principal sur les réseaux 
sociaux et à travers d’autres 
supports numériques.

Notre symbole est conçu pour 
s’adapter à toutes les formes, qu’il 
s’agisse d’un cercle ou d’un carré.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Couleurs
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Couleurs Fond Principales

Voici la palette de couleur aKaRMa, 
nous avons classé les couleurs 
dîtes de “Fond” et les couleurs 
“Principales”.

Ces différentes couleurs incarnent 
l’identité de notre agence. Le gris 
et sable ont été retravaillés et 
sont désormais plus modernes. Le 
orange est une couleur historique 
aKaRMa. Pour étoffer notre 
proposition graphique nous y avons 
intégré le violet, le rose et le jaune.

Ces couleurs “Principales” peuvent 
être associées à des pôles 
d’expertise.

GRIS
#2D2926
RVB: 45 | 41 | 38
CMJN: 67 | 62 | 31 | 74 
Pantone: Black C

75%             #564F4D

50%             #867F7E

25%             #BEBAB9

75%             #A760E9

50%             #C595F1

25%             #E2CAF8

75%             #FF8FC7

50%             #FFB4DA

25%             #FFD9EC

75%             #FEE640

50%             #FFEF80

25%             #FFF7BF

NOIR SITE
#0D0D0D
RVB: 13 | 13 | 13
CMJN: 82 | 72 | 62 | 91

75%             #F07E53

50%             #F6AD8B

25%             #FCD8C5

ORANGE
#FB4716
RVB: 251 | 71 | 22
CMJN: 0 | 82 | 90 | 0
Pantone: 172 C

SABLE
#EEEDE8
RVB: 238 | 237 | 232
CMJN: 8 | 6 | 9 | 0

JAUNE
#FEDE00
RVB: 254 | 222| 0
CMJN: 3 | 9 | 92 | 0
PANTONE: YELLOW C

VIOLET
#8A2BE2
RVB: 138 | 43 | 226
CMJN: 74 | 81 | 0 | 0

ROSE VIF
#FF69B4
RVB: 255 | 105 | 180
CMJN: 0 | 70 | 0 | 0

© 2024 Agence aKaRMa.
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Couleurs
Fond coloré
L’utilisation d’éléments graphiques 
et du logo sur fond coloré doit se 
faire impérativement en blanc et 
noir. Seules les couleurs de “Fond” 
ont le droit à une écriture de 
couleur aKaRMa.

Fond photo
Le logo ne doit pas être utilisé en 
couleur sur un fond photo. 
Les éléments graphiques 
peuvent être utilisés sur fond 
photographique.

Interdits
Ne pas combiner les couleurs 
ensemble.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Combinaisons
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Combinaisons
Les règles de combinaison sont 
importantes et doivent être 
respectées sur tous les visuels de 
communication.

De même que pour les éléments 
graphiques, les textes doivent 
impérativement se faire en blanc 
ou noir si le fond est coloré.

Il est donc interdit de combiner les 
couleurs ensemble.

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

Agence
Marketing & Digital

EN 
NORMANDIE

© 2024 Agence aKaRMa.
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Contactez-nous dès maintenant !
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Relation client
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Iconographie
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Iconographie
Voici un exemple de notre banque 
d’icônes, celles-ci sont utilisées 
dans les supports digitaux et print.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Iconographie
Pour la création de pictogrammes 
nous utilisons une grille de 12 et un 
trait de 1 carré. Dans un souci de 
cohérence il est important que les 
pictogrammes soient créés de la 
même façon.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Iconographie
Utilisation des pictogrammes sur 
photographies.

Pour l’utilisation couleur des 
pictogrammes sur photographies 
il est recommandé d’assombrir le 
fond si le contraste de base n’est 
pas bon.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Expressions
Pour que l’identité visuelle de 
l’agence puisse s’exprimer à 
travers tous les éléments qui la 
compose nous utilisons deux types 
d’expressions : simple et multiple.
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Expressions
Pour que l’identité visuelle de 
l’agence puisse s’exprimer à travers 
tous les éléments qui la composent 
nous utilisons deux types 
d’expressions : simple et multiple.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Expression
Simple
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Expression - Simple
Grâce à une iconographie marquée 
par la bulle aKaRMa nous pouvons 
proposer plusieurs patterns 
permettant de donner vie à nos 
éléments de communication.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Expression - Simple
Les bulles peuvent se couper 
de moitié afin de donner une 
composition graphique dite simple.

© 2024 Agence aKaRMa.
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© 2024 Agence aKaRMa.
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© 2024 Agence aKaRMa.

Vous êtes passionné 
par votre métier ?

Nous aussi !
Travaillons ensemble

akarma.fr

Agence 
Marketing 
et Digital 
en Normandie

Le Digital pour 
l'efficience, 

La créativité pour 
donner du sens, 

L'orientation client 
pour l'expérience.

Un café 
Court 
ou 
Allongé ?
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© 2024 Agence aKaRMa.

Antony
Gohier

UX/UI Designer
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Expression
Multiple
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Expression - Multiple
Grâce aux expressions multiples 
on peut aussi marquer notre 
empreinte par des jeux de 
combinaison tirés de la bulle.

© 2024 Agence aKaRMa.
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© 2024 Agence aKaRMa.

Expression - Multiple
Plusieurs lignes de bulles peuvent 
illustrer un fond mais il existe aussi 
un pattern de bulle disponible et 
utilisable pour habiller des fonds 
unis.
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Expression
Mixte
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© 2024 Agence aKaRMa.

Expression - Mixte
L’expression mixte est une façon 
d’unir les expressions Simple 
et Multiples. Pour se faire notre 
démarche a été de partir des 
expressions “Simples” en les 
combinant entre elles pour obtenir 
un “Mix” élégant et audacieux.

SYMBOLES MONOCOMBINAISON ->SYMBOLES SIMPLES
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© 2024 Agence aKaRMa.

Expression - Mixte
Ces expressions ont des couleurs 
définies, nous associons les 
symboles mono par couleur 
permettant de jouer avec les 
formes dans un univers très Pop. 
Ce jeu de forme est à utiliser avec 
parcimonie.

SYMBOLES DOUBLESCOMBINAISON PAR 
COULEUR ->

SYMBOLES MONO
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© 2024 Agence aKaRMa.
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aK’stuce
aK’stuce est un format imaginé 
dans le but de partager aux 
professionnels ainsi qu’au public 
des conseils et astuces d’experts 
pour optimiser sa stratégie digitale. 
Il est diffusé sur les réseaux tels que 
LinkedIn et Facebook.

© 2024 Agence aKaRMa.
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aK’stuce

Version noire Version blanche

© 2024 Agence aKaRMa.
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aK’stuce
Le logo aK’stuce peut être placé 
librement en respectant la zone de 
sécurité.

La zone de sécurité est définie par 
la hauteur du demi-cercle jaune.

Les tailles minimales du logotype :
- 32 px de large 
- 5 mm de large

32 px

5 mm
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aK’stuce
Le logo doit être repris tel quel. 
Voici les interdits :

- Mise en contours
- Le rognage
- Changement de teinte et 
dégradé
- Déformation (Étirement, 
inclinaison, échelle trop petite...)
- L’ajout avec le logotype
- L’ajout d’effets

Ci-dessus figurent quelques 
exemples d’usages inappropriés du 
logo aK’stuce.
(liste non exhaustive)
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aK’stuce
Le logo se place sur un fond 
approprié permettant la lisibilité de 
celui-ci. Il faut si possible avoir un 
fond plutôt neutre ou uni.
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Ils ont choisi aKaRMa
“Ils ont choisi aKaRMa” est un 
format de publication qui vise 
à communiquer sur les projets 
réalisés par l’agence. À la fin d’un 
projet client nous communiquons 
comme un case study sur notre 
démarche et la collaboration que 
nous avons eu.

© 2024 Agence aKaRMa.
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Ils ont choisi aKaRMa

Version noire Version blanche

© 2024 Agence aKaRMa.



aKaRMa Brand Identity Guidelines

© 2024 Agence aKaRMa.

Brand formats Ils ont choisi aKaRMa 64

Ils ont choisi aKaRMa
Le logo “Ils ont choisi aKaRMa” peut 
être-placé librement en respectant 
la zone de sécurité.

La zone de sécurité est définie par 
la hauteur du curseur.

Les tailles minimales du logotype :
- 32 px de haut 
- 10 mm de haut

32 px 10 mm
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Ils ont choisi aKaRMa
Le logo doit être repris tel quel. 
Voici les interdits :

- Mise en contours
- Le rognage
- Changement de teinte et 
dégradé
- Déformation (Étirement, 
inclinaison, échelle trop petite...)
- L’ajout avec le logotype
- L’ajout d’effets

Ci-dessus figurent quelques 
exemples d’usages inappropriés du 
logo “Ils ont choisi aKaRMa”.
(liste non exhaustive)
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Ils ont choisi aKaRMa
Le logo se place sur un fond 
approprié permettant la lisibilité de 
celui-ci. Il faut si possible avoir un 
fond plutôt neutre ou uni.
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aK’tionne
3 angles de capsules vidéos, en 
format vertical, pour répondre 
à vos besoins les plus courants : 
moderniser votre approche des 
Ressources Humaines avec l’offre 
aK’tionne tes emplois,  mettre 
en valeur votre entreprise ou 
votre marque grâce à ce format 
dynamique avec l’offre aK’tionne ta 
notoriété ou encore promouvoir vos 
produits / services en s’appuyant 
sur l’offre aK’tionne ton offre.

© 2024 Agence aKaRMa.
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aK’tionne

Version noire Version blanche

© 2024 Agence aKaRMa.
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aK’tionne
Le logo “aK’tionne” peut être placé 
librement en respectant la zone de 
sécurité.

La zone de sécurité est définie par 
la hauteur du logo.

Les tailles minimales du logotype :
- 32 px de haut 
- 10 mm de haut

32 px 10 mm
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aK’tionne

© 2024 Agence aKaRMa.
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Ils ont choisi aKaRMa
Le logo doit être repris tel quel. 
Voici les interdits :

- Mise en contours
- Le rognage
- Changement de teinte et 
dégradé
- Déformation (Étirement, 
inclinaison, échelle trop petite...)
- L’ajout avec le logotype
- L’ajout d’effets

Ci-dessus figurent quelques 
exemples d’usages inappropriés du 
logo “ak’tionne”.
(liste non exhaustive)
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Sommaire Utilisations

04© 2024 Agence aKaRMa.
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L’ensemble de ce site, les textes, 
les logos, les tableaux, les 
représentations iconographiques et 
photographiques et les documents 
téléchargeables du site, relève 
de la législation française et 
internationale sur le droit d’auteur 
et la propriété intellectuelle. La 
reproduction ou la représentation 
de tout ou partie de ce site, sur 
quelque support que ce soit, est 
formellement interdite sauf accord 
préalable écrit du directeur de la 
publication.

De même, tout lien hypertexte vers 
le site aKaRMa doit faire l’objet 
d’une autorisation expresse, écrite 
et préalable du directeur de la 
publication, ici, Monsieur Arnaud 
LAFONT de la société aKaRMa.
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